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= soustavné zkoumani,
dozor, dohled, kritické
zhodnoceni
uskutecnovane
vV zajmu dosazeni
stanovenych cilu



Vyznam kontroly

hodnoceni vysledku a jejich pricCin
hodnoceni variant pri rozhodovani
signalizace odchylek

znalost silnych a slabych stranek podniku

navrhy na odmény a sankce dle vysledku
prace

namety na lepsi organizaci, prodejni sit' aj.
predchazeni nedostatkim apod.



* Dle mista

* Dle Casu

* Dle doby trvani kontroly
* Dle rozsahu

* Q.



Prima

Inspekce

Fyzicka inventura
Pochuzky po pracovisti
Mereni norem

Neprima

Zpravy
Hlaseni
Vykazy
Porady






Kontrola dle doby trvani

Nepretrzita Obcasna

Porady

Predavaci inventura
Prepadova kontrola

Jednorazova Setreni

 Sebekontrola

« Graficka a signalni
kontrola v nepretrzité
vyrobe

« Centralni energeticky
dispecink



Komplexni

* Rozbor roénich vysledku
podniku

« System rizeni jakosti
* Analyza ucinnosti
systemu rizeni

Kapacitni propocet
Kontrola nakladu

Zhodnoceni efektivnosti
Investic

Rozbor zasob



Ukoly

1. Jakymi zpusoby lze Celit proti negativnim

2.

jevum pri kontrolach?

,1ahle zavada se vyskytuje casto. Ale to
neni problém, my to vzdy stihneme

v terminu odstranit.” Jak hodnotite
popsany kontrolni proces?

. Na co se asi bude zamerovat operativni

kontrola?
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