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Vzdélavaci oblast: Odborné vzdélavani, technika aranzovani

Obor vzdélavani: Aranzér

Tematicky okruh: Aranzovani k rtiznym prilezitostem

Téma: Sleva

Metodicky list/anotace: Prezentace - rozbor konkrétnich realizaci akce,
ddraz na pouziti barev, typu pisma, mnozstvi zbozi ve VS




SLEVA - VYPRODE)J - SALE

mjedna se o prilezitostné aranzovani

myvzdy na konci hlavnich sezon
“napfr. letni, zimni vyprodej

myv nékterych statech stanoveno primo zakonem,
jak a od -do se muze vyprodejové zbozi nabizet -
napr. Nemecko

mprobiha ve vice vinach, postupné snizovani cen

mCasto klamava, pripadné zavadéjici reklama,
napr. sleva az 90% - staci, aby byl v takové slevé
jen 1 vyrobek



RUZNE MOZNOSTI, JAK UPOZORNIT

= POROVNANIi CENY ga\f« 750, -
= SLEVA OD 90%

= VEZMI 3 A ZAPLAT 2

= KUP 2 PARY A LEVNEJSI JE ZDARM.

mCIL
= zbavit se sezonniho zbozi
= udélat misto nové kolekci

2 pohledy

[ I A 4 d

reklamni pracovnik, obchodnik - hleda cestu, jak prodat a

stale mit zisk
Klipart
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Zimni vyprodej -

T

* Folie - vylep na skle VS

 VSimni si barevnosti,
pisma, velikosti prvku

« Co vyjadruje cislovka?

.....
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INTERIER
OBCHODU

- vysvetli, jak je

. vyjadreno téma

- ProcC jsou figuriny dve?
- Jaka je barevnost,
velikost pisma, motivu?

Sis

Klipart




-+ Zde probéhly 2 faze snizeni cen

Popis propagacni
prostredek, ktery byl pro
tuto akci pouzit
Barevnost

Velikost

Zde varianta bez zbozi ve
VS



Zde zustala puvodni

realizace VS , na slevu
upozoriiuje poutac
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RELIZACI
Il AKCE
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