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Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.



= kritické zhodnoceni




Smysl kontroly neni v pouhé informaci,
postihu, likvidaci nedostatku, ale v jejim
vlivu na lepsi vysledky.




1. informacni (popr. preventivni)
2. regulacni

3. represivni (nastroj donuceni)



Subjekt kontroly
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. Ziskavani a vyber informaci pro kontrolu
. Ovéreni spravnosti informaci

Kritické zhodnoceni kontrolovanych jevu
Navrhy opatreni

Kontrola kontroly (kontrola realizace
navrhovanych opatreni)



1. Kontrolou zjistujeme, zda a jak jsou cile
skutecne dosahovany. Jakymi zpusoby
muzeme zjistit skuteCny stav?

2. K cemu muze vest chybéjici kontrola?

3. Co znamenaji nasledujici spojeni:
a) formalni kontrola
b) jednostrannost kontroly
c) kontrolni vakuum
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