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Podstata kontroly 

= kritické zhodnocení 



Smysl kontroly 

Smysl kontroly není v pouhé informaci, 

postihu, likvidaci nedostatků, ale v jejím 

vlivu na lepší výsledky. 



Funkce kontroly 

1. informační (popř. preventivní) 

 

2. regulační 

 

3. represivní (nástroj donucení) 

 



Prvky kontroly 

Subjekt kontroly 

 

KDO? 

Objekt kontroly 

 

CO? 



Fáze kontrolního procesu 

1. Získávání a výběr informací pro kontrolu 

2. Ověření správnosti informací 

3. Kritické zhodnocení kontrolovaných jevů 

4. Návrhy opatření 

5. Kontrola kontroly (kontrola realizace 

navrhovaných opatření) 



Úkoly 

1. Kontrolou zjišťujeme, zda a jak jsou cíle 

skutečně dosahovány. Jakými způsoby 

můžeme zjistit skutečný stav? 

2. K čemu může vést chybějící kontrola? 

3. Co znamenají následující spojení: 

a) formální kontrola 

b) jednostrannost kontroly 

c) kontrolní vakuum 
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