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Planovani

 vyber poslani
* vybér cilu
* volba Cinnosti pro jejich dosazeni



Planovani

Zahrnuje aktivity zamérene na urceni cilu
a stanoveni postupu, jak jich dosahnout.

Vysledkem planovaciho procesu = plan
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Postup planovani

Uvedomeni si prilezitosti

UrcCeni cile

Stanoveni planovacich predpokladu
UrCeni a vyhodnoceni alternativ
Vyber postupu

Formulace odvozenych planu
Ciselné vyjadfeni planu



Druhy planu

A. Dle casového horizontu
1. dlouhodobé
2. strednédobe
3. kratkodobé

B. Dle urovne rozhodovani
1. strategicke

2. takticke
3. operativni
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Typy planu

Cile
Strategie
Politiky
Postupy
Pravidla
Programy
Rozpocty



Ukoly

. Vytvorte konkretni plan podle obecného
postupu.

. Vysvétlete jednotlivé druhy planu.

. Jmenujte, co by mohlo byt prekazkou
planovani.

. Vysvetlete vyznam planovani v podminkach
trzniho hospodarstvi.

. Uvedte priklady k jednotlivym typum planu.
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