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Pro dosažení optimálního účinku 

VS dbáme na: 

- Koncepci - základní myšlenka nabídky, určuje zaměření VS 

- Kompozici - rozvržení a uspořádání prostoru 

   = záměrné uspořádání zboží a dalších prvků dle pravidel a 

 zákonitostí 

 - zohledňujeme rozměry VS, charakter a velikost zboží 

- Systém - zboží umísťujeme dle určitého systému, přehledně a 

 vyváženě, nikdy náhodně 

 

nabídka musí být přehledná         účinná 

 
 

 



Rozlišujeme 4 základní směry kladení zboží  

 

- frontální - čelní, průčelné - zboží klademe vedle sebe 

- výška - zboží na sobě 

- hloubka - zboží klademe za sebe 

- úhlopříčka - šikmé kladení zboží 

 

SYSTÉM 

 Klipart ze souboru MS Office. Verze 14.0.6129.5000(32bitová verze) 
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Za sebe, 

zároveň 

úhlopříčně 

Vedle 

sebe 



Schéma kombinace jednotlivých směrů 



Směry kladení zboží 

- frontální, výška, šířka, hloubka a úhlopříčka by pro 

vytváření kompozice ve VS byly příliš jednotvárné 

>>> vždy směry kombinujeme, vytváříme různé variace 

 Tvoříme skupiny zboží - zb. do hvězdice, paprskovitě, do 

kříže apod. 

 Tvoříme linku zboží – zb. ve stejné vzdálenosti od sebe 

stavíme do rovné linie, příp. do vlnovky, oblouku, kruhu, 

lomené linky apod. 

 použitím různých tvarů základních skupin a jejich variací 

vytváříme figury zboží, ty v nejrůznějších variacích 

opakujeme 
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