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Management 

„to manage“ = vést, řídit, mít vedoucí funkci 

 

= vědní obor opírající se o poznatky 

ekonomie, matematiky, psychologie aj. 

 

= nezbytná součást jakékoli organizace 



Management podniku 

 

Proces plánování, organizování, 

rozhodování, komunikování, motivování, 

vedení a kontroly s účelem stanovit  

a dosáhnout cíle podniku  

při použití všech jeho zdrojů. 



Manažerský řídicí kruh 



Úkoly 

1. Jmenujte základní aktivity, kterými se 

management zabývá. 

2. Uveďte nejdůležitější principy aplikace 

managementu v různých oblastech 

„života organizace“ (čerpejte z poznatků 

odborné praxe, odborného výcviku, 

odborného denního tisku apod.). 
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