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Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.



,L0 manage” = vest, ridit, mit vedouci funkci

= vedni obor opirajici se o poznatky
ekonomie, matematiky, psychologie aj.

= nezbytna soucast jakekoli organizace



Proces planovani, organizovani,
rozhodovani, komunikovani, motivovani,
vedeni a kontroly s ucelem stanovit
a dosahnout cile podniku

pfi pouziti vSech jeho zdroju.
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1. Jmenujte zakladni aktivity, kterymi se
management zabyva.
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2. Uvedte nejdulezitéjsi principy aplikace
managementu v ruznych oblastech
,Zivota organizace” (Cerpejte z poznatku
odborné praxe, odborneho vycviku,
odborneho denniho tisku apod.).
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