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Metodicky list/anotace: Vysvétleni pojmu trh, jeho ¢lenéni dle riznych hledisek,
zpusoby obsluhovani trhu podnikem. Pro zpétnou vazbu, zda zaci problematiku
pochopili, mohou poslouzit otazky a ukoly k zamysleni, jez odrazi marketingovou
praxi.

Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.



Trh

Trh je misto, kde dochazi
K vymene Cinnosti (smené zbozi)
mezi jednotlivymi ekonomickymi
subjekty prostrednictvim penez



Trzni subjekty

domacnosti

- jednotlivci nebo rodiny s pfijmem duchodu (mzda, plat, vyhra)
- urCuji nabidku pracovni sily, plati dané, spofi nebo si pujcuji

- spoluurcuji poptavku po zbozi, pene2|ch

firmy, organizace

- podnikajici jednotky s cilem dosahnout zisku

- urCuji nabidku zbozi a sluzeb

- spoluurcuji poptavku po zbozi a pracovni sile, plati dané, pujCuji
si, urCuji ceny a mzdy

stat

- specificky subjekt ovlivaujici trh

- spoluurcCuje poptavku po zbozi a pracovni sile, vybira dané
- role prodavajiciho - statni podniky

- role kupuijiciho - statni zakazky



Clenéni trhu

e Uzemni

a) vnitrni trn
b) zahranicni trh



Clenéni trhu

 Dle charakteru stredisek osidleni

a) trhy mestske
b) trhy venkovske



Clenéni trhu

* Dle objektu smeény

a) trh vyrobnich faktoru
b) trh spotrebni
c) trh penéz




Clenéni trhu

e Dle mnozstvi druhu zbozi na trhu

a) dil€i trh
b) agregatni trh



Clenéni trhu

 Dle charakteru zbozi

a) trh potravinarského zbozi
b) trh nepotravinarského zbozi



Clenéni trhu

e Dle velikosti trhu

a) potencialni trh

b) pouzitelny trh

c) kvalifikovany pouzitelny trh
d) cilovy trh

e) podchyceny trh



PODNIK

Strategie vybeéru cilového trhu

Marketingovy mix

Marketingovy mix 1

Marketingovy mix 2

Marketingovy mix 3

Marketingovy mix

Nediferencovany

marketing

>

Diferencovany

marketing

Koncentrovany ,

marketing

Nediferencovany trh

Segment 1

Segment 2

Segment 3

Segment 1

Segment 2
Segment 3

ZAKAZNICI



Faze diferencovaného marketingu

1. Segmentace trhu — SEGMENTING
2. Trznicileni — TARGETING

3. Trzni umisténi - POSITIONING



Otazky a ukoly

1. Mladi lide ve veku 14 — 19 let
(teenagers) jsou velmi vyznamnym trhem
pro vyrobce a prodejce spotrebniho
zbozi. Proc?

2. Chutove testy se pouzivaji mezi
potencialnimi zakazniky novych
potravinarskych produktu jako zaklad pro
odhad budouciho zajmu. Jake existuje
nebezpeci zkreslenych informaci?



Otazky a ukoly

3. Jakou fazi cileného marketingu vyjadruji
nasledujici slogany? K jaké znacCce patri?

a) Krasné vlasy bez lupu

b) Energie sbalena na cesty

) Stojime pri Vas

) Chranime vase sny

) Kdyz ji milujes, neni co resit

f) Chlapi sobé

C
d
e
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