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Metodický list/anotace: Vysvětlení pojmu trh, jeho členění dle různých hledisek, 

způsoby obsluhování trhu podnikem. Pro zpětnou vazbu, zda žáci problematiku 

pochopili, mohou posloužit otázky a úkoly k zamyšlení, jež odráží marketingovou 

praxi. 

Téma lze vyučovat i v jiných oborech. 



Trh 

Trh je místo, kde dochází  

k výměně činností (směně zboží) 

mezi jednotlivými ekonomickými 

subjekty prostřednictvím peněz  



Tržní subjekty 

1. domácnosti 
- jednotlivci nebo rodiny s příjmem důchodu (mzda, plat, výhra) 
- určují nabídku pracovní síly, platí daně, spoří nebo si půjčují  
- spoluurčují poptávku po zboží, penězích 
 

2. firmy, organizace 
- podnikající jednotky s cílem dosáhnout zisku 
- určují nabídku zboží a služeb 
- spoluurčují poptávku po zboží a pracovní síle, platí daně, půjčují 
si, určují ceny a mzdy 
 

3. stát 
- specifický subjekt ovlivňující trh 
- spoluurčuje poptávku po zboží a pracovní síle, vybírá daně 
- role prodávajícího - státní podniky 
- role kupujícího - státní zakázky  



Členění trhu 

• Územní 

 

a) vnitřní trh 

b) zahraniční trh 



Členění trhu 

• Dle charakteru středisek osídlení 

 

a) trhy městské 

b) trhy venkovské 



Členění trhu 

• Dle objektu směny 

 

a) trh výrobních faktorů 

b) trh spotřební 

c) trh peněz 



Členění trhu 

• Dle množství druhů zboží na trhu 

 

a) dílčí trh 

b) agregátní trh 



Členění trhu 

• Dle charakteru zboží 

 

a) trh potravinářského zboží 

b) trh nepotravinářského zboží 



Členění trhu 

• Dle velikosti trhu 

 

a) potenciální trh 

b) použitelný trh 

c) kvalifikovaný použitelný trh 

d) cílový trh 

e) podchycený trh 



Strategie výběru cílového trhu 

Marketingový mix 

Marketingový mix 1 

Marketingový mix 2 

Marketingový mix 3 

Marketingový mix 

Nediferencovaný trh 

Segment 1 

Segment 2 

Segment 3 

Segment 1 

Segment 2 

Segment 3 

Nediferencovaný 

marketing 

Diferencovaný 

marketing 

Koncentrovaný 

marketing 



Fáze diferencovaného marketingu 

1. Segmentace trhu – SEGMENTING 

 

2. Tržní cílení – TARGETING 

 

3. Tržní umístění - POSITIONING 



Otázky a úkoly 

1. Mladí lidé ve věku 14 – 19 let 
(teenagers) jsou velmi významným trhem 
pro výrobce a prodejce spotřebního 
zboží. Proč? 

2. Chuťové testy se používají mezi 
potenciálními zákazníky nových 
potravinářských produktů jako základ pro 
odhad budoucího zájmu. Jaké existuje 
nebezpečí zkreslených informací? 



Otázky a úkoly 

3. Jakou fázi cíleného marketingu vyjadřují 

následující slogany? K jaké značce patří? 

a) Krásné vlasy bez lupů 

b) Energie sbalená na cesty 

c) Stojíme při Vás 

d) Chráníme vaše sny 

e) Když ji miluješ, není co řešit 

f) Chlapi sobě 
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