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Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.



Marketingove strategické planovani

Proces navrhovani ukolu, strategii
a specifickych €innosti pro prodej vyrobku
anebo sluzeb na trhu



Marketingova strategie

Strategie = konkrétni plan na dosazeni
specifickeho cile

vysledek celého marketingoveho planovani
vize chovani podniku na trhu

specifikuje cilovy trh podniku a k nemu

se vztahujici marketingovy mix

obsazena v marketingovém planu

nebo marketingovém programu podniku
(souhrn marketingovych planu za celou firmu)



Marketingove strategickeé planovani

* cilem je dosazeni shody mezi cili,
schopnostmi a zdroji obchodnika a trznimi
prilezitostmi

 strategicke planovani vede k vytvareni
a pretvareni podnikatelskych aktivit,
jejichz kombinace zajistuje uspokojivy zisk
a potencial pro rust

» vysledkem je marketingovy plan
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Faze marketingoveho
strategického planu

Analyza vychozi situace
Stanoveni portfolio analyzy
Formulovani rustove strategie
Stanoveni rozpoctu



Otazky a ukoly

1. V Ccem spatrujete vyznam
marketingového strategického planovani
pro firmu v trznim prostredi?

2. Neexistuje zadna optimalni strategie
firmy vzhledem ke vSsem konkurentum.
Kazda firma si musi urcit, co ma pro ni
nejvetsi smysl z hlediska postaveni
ve svem odvetvi. Demonstrujte na jedne
vyrobkové kategorii ruznych firem.
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