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Velkoobchodni jednotky

Vyznamneé distribucni Clanky na ceste
mezi vyrobcem a konecnhym spotrebitelem.



Vyznam velkoobchodu

Nakup vyrobku za ucCelem jejich prodeje
maloobchodu nebo jinym organizacim.
Vyhody:
* Siroky sortiment od mnoha vyrobcu
 Setfi Cas i dopravni naklady odbéeratelum
Nevyhoda:
* ZVySuje cenu pro konecneho zakaznika



Funkce velkoobchodu

Zasobuje maloobchodni sit
Pretvari sortiment (kompletace, dozravani)

Skladovani - vyrovnava Casovy nesoulad mezi vyrobou
a spotrebou

Vytvari zasoby nutné k pruznému zasobovani odbératelu
Podili se na stimulaci prodeje

Prebira riziko spojené s nakupem, dopravou
a skladovanim zbozi

Zlevnuje priblizeni zbozi mistu spotreby
Poskytuje odbératelum obchodni uvér a zakaznicky servis



Formy velkoobchodnich Cinnosti

« Samoobsluzny velkoobchod

« /Zprostredkovatelsky velkoobchod
» Regalovy (policovy) velkoobchod
* Pojizdny velkoobchodnik

« Zasilkovy velkoobchodnik

* Agenti a komisionari

* Obchodni zastupci

* Aukcni spolecCnosti



Samoobsluzny velkoobchod

Cash and Carry (zaplat' a odvez)

zpusob platby jediné za hotové pfi odbéru
zbozi

neposkytuje obchodni uvery ani dopravu
funguje bez informacniho servisu
zameren zejmena na drobné podnikatele



Zprostredkovatelsky velkoobchod

zajistovatel zasilek (Drop Shiper)
nakupuje ale neskladuje, jen prodava
prejima na sebe viastnictvi i riziko

soustredi objednavky od zakazniku a pfri
urcitem vyhodnéem objemu zakazek zajisti
dodavku primo od vyrobce, kteremu
zaplati a zbozi ihned rozveze a vyfakturuje
svym zakaznikum

napr. uhli, produkty tezké chemie, drevo



Regalovy velkoobchod

umistuje sve regaly v maloobchodni siti

maloobchod zprostredkovava prode;
a plati pouze za prodane zbozi (+ provize)

neprodané zbozi zustava v majetku
velkoobchodu

pro maloobchod vitany bezrizikovy
doplnek sortimentu (hracky, kosmetika,
noviny, odevni zbozi)



Pojizdny velkoobchod

rozvazkova sluzba

nabidka a prodej rychle se kaziciho zbozi
maloobchodum, hotelum, restauracim
za hotové z auta

pracuje bez skladu
ma vlastni dopravu
napr. kvetiny, ryby, pecCivo



Zasilkovy velkoobchod

predpokladem dostatecnée skladove
Zasoby

firma chce prodavat ve vzdalenegjsich
mistech, ale nevyplati se tam vytvaret
obchod nebo tovarnu

nabidka musi byt platna a realizovatelna

z katalogu moznost vybéru zbozi podle
prani a pisemna objednavka



Agenti

zastupuji kupujiciho nebo prodavajiciho,
vyrobce (obchodni zastupci)

neprebiraji zbozi do svého vlastnictvi,
nenesou za ne riziko

pracuji dle dohody jako zprostredkovatelé
snaha o uzavreni obchodu

zajistuji jen nekteré funkce, usnadnuiji
nakup nebo prodej

provadegji jen smenné operace



Komisionari

vystupuji vlastnim jménem na cizi ucet hlavne
v zahraniCnim obchodé

zbozi nekupuji do sveho vlastnictvi, ale pouze
ho prebiraji na zaklade komisionarske smlouvy

zprostredkovavaji kontakt mezi prodavajicim
a kupujicim a byvaji obvykle najimani na jednu
obchodni transakci

za prodane zbozi obdrzi sjednanou provizi

neprodane zbozi vrati dodavateli = vyhodou
velmi mala mira rizika

napr. prodej Caje, obili



Obchodni zastupci

* nezavisli zastupci vyrobnich podniku,
kteri zamereni na oblast, kde obchoduiji

s vyrobci uzaviraji smlouvu o miste
pusobeni, cenach a vysi provize

» zprostredkovavaji prodej mezi vyrobcem
a maloobchodem



AuKCni spolecnosti

historicky nejstarsi forma velkoobchodu
zbozi vystaveno a prohléednuto
cena stanovena podle poptavky a nabidky

Z kazdého prodaneho predmetu plyne
provize (prodej koni, aut ...)



Povinnosti dodavatelu

. Informovat odbératele

O novém zbozi

. Pruzkum trhu

. Navrh objednavkového
a rozvozniho planu

. Slozeni zbozi
. Prevzeti obalu



o 0k wWwhE

Povinnosti odbératelu

Sledovani pohybu zasob

Prehled o nakupni Cinnosti podniku
Prehled Cinnosti dodavatelu
Sledovani novych druhu zbozi
VCasne predkladani objednavek
Respektovani rozvozniho planu



Otazky a ukoly

. Vysvetlete rozdily mezi jednotlivymi
formami velkoobchodu

. Jake funkce plni velkoobchod?

.V cem spociva hlavni vyznam
velkoobchodu?

. Jake povinnosti ma dodavatel a jaké
odberatel?
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