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Metodicky list/anotace:

Vysvétleni vyznamu marketingového informaéniho systému a jeho ¢asti.

Ve cviceni aktivni zapojeni zakua pri hledani moznych slozek marketingového
informacéniho systému v rtiznych typech firem. Zaroven zaky dovést k uvédomeéni
si zpUsobu, naro¢nosti zabezpeceni jednotlivych ¢asti marketingového
informaéniho systému a k jeho smysluplnému vyuziti.

Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.



Marketingovy informacni
system (MIS)

Komplexni system, ve kterem
firma nalezne odpovedi na otazky
tykajici se marketingu.



Obsah MIS

1. Vnitrni informacni system
2. Marketingove zpravodajstvi
3. Marketingovy vyzkum

Nezbytna je | prognostika.



Ucel MIS

Permanentne poskytovat aktualizované
udaje pro analyzu, syntézu a prognozu
vyvoje pro kvalifikovaneé rozhodovani
v marketingove rizené firme.



Casti MIS

* Vnitrni informacni systém
* Marketingove zpravodajstvi
* Marketingovy vyzkum



Otazky a ukoly

. Jake existuji motivy poptavky po MIS
ve firmach?

. Co je nutné vyresit pred zavedenim MIS
do firmy?

. Zjistéte, jaké softwarové produkty MIS
existuji na trhu.
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