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Vyvoj, testovani a zavadeni
novych vyrobku

Novy vyrobek muze firma ziskat:
1) Akvizici (prevzetim) vyrobku

2) Vyvojem noveho vyrobku



Typy novych vyrobku

Novy vyrobek v celosvetovem meritku
Nova vyrobkova rada

Zdokonaleni stavajicich vyrobku
RozSifeni stavajici fady vyrobku
ZjednodusSeni vyrobku

Zmeéna pozice vyrobku



Priciny ,propadu” novych vyrobku

Prilis maly cilovy trh

Prilis malé rozdily proti existujicim,
oblibenym vyrobkum

Nizka kvalita nového vyrobku

Chybny pfistup ke spotrebitelum

Spatné nadasovani vstupu vyrobku na trh
Chybny marketingovy mix



gA W NP

Etapy vyvoje noveho vyrobku

. Tvorba a hodnoceni napadu
. Obchodni analyza

Rozvoj vyrobku

. Testovani na trhu

Komercionalizace



Otazky a ukoly

1. Pripravte si konkretni priklady novych
produktu, které se udrzely na trhu kratkou
dobu a pro nezajem byly stazeny.

2. Najdete na ceském trhu vhodne priklady
produktu, které urcita firma ziskala
akvizici.
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