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Vývoj, testování a zavádění 

nových výrobků 

Nový výrobek může firma získat: 

 

1) Akvizicí (převzetím) výrobku 

 

2) Vývojem nového výrobku 



Typy nových výrobků 

• Nový výrobek v celosvětovém měřítku 

• Nová výrobková řada 

• Zdokonalení stávajících výrobků 

• Rozšíření stávající řady výrobků 

• Zjednodušení výrobků 

• Změna pozice výrobku 

 



Příčiny „propadu“ nových výrobků 

• Příliš malý cílový trh 

• Příliš malé rozdíly proti existujícím, 

oblíbeným výrobkům 

• Nízká kvalita nového výrobku 

• Chybný přístup ke spotřebitelům 

• Špatné načasování vstupu výrobku na trh 

• Chybný marketingový mix 



Etapy vývoje nového výrobku 

1. Tvorba a hodnocení nápadů 

2. Obchodní analýza 

3. Rozvoj výrobku 

4. Testování na trhu 

5. Komercionalizace 



Otázky a úkoly 

1. Připravte si konkrétní příklady nových 

produktů, které se udržely na trhu krátkou 

dobu a pro nezájem byly staženy. 

 

2. Najděte na českém trhu vhodné příklady 

produktů, které určitá firma získala 

akvizicí. 
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