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Metodicky list/anotace: Rozbor vnitinich a vnéjsich vlivll pusobicich

na marketingovou oblast ve firmach.

Ve cviceni aktivni zapojeni zaka pri hledani faktort vnitiniho a vnéjsiho prostredi
riznych firem dle predmétu podnikani, velikosti apod. Soucasné zaci uvadéji
mozné dopady zmén jednotlivych faktord na ¢innost prislusné firmy.

Téma lze vyu€ovat i v jinych oborech.
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Prostredi marketingu
. Vlivy vnitrni

. Vlivy vngjsi

a) mikroprostredi

b) makroprostredi



Vlivy vnitrni

Organizace a rizeni
Vybaveni firmy
Financni situace
Vnitrni konkurence
Technicky rozvoj
Lidskeé zdroje
Umisteni podniku
Image firmy



Vlivy vnejsi - mikroprostredi

Dodavatele
Partneri firmy
Zakaznici
Konkurence
Verejnost



VIivy vnejsi - makroprostredi

Ekonomicke
Demograficke
Prirodni
Technologicke
Kulturni
Politicke



Otazky a ukoly

. Ktere aspekty vytvari image firmy?
. Uvedte, u jakych firemnich Cinnosti bude

hrat umisteni firmy vyznamnou a mene
vyznamnou roli.

. Jakeé informace byste zjistovali

a) o konkurentech v odvetvi

b) zakaznicich

. Vysvétlete, jak na vybranou firmu pusobi
jednotlivé vlivy makroprostredi.
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